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Schuhhaus Walder: Zweite Filiale im 
neuen Ladenbaukonzept wiedereröffnet
Die Schuhhaus Walder AG feiert im aktuellen Jahr ihr 140-jähriges Bestehen. Nach fast einem Jahr 
Umbauzeit hat das Familienunternehmen, das seit August in der sechsten Generation geführt wird, 
ihre Filiale an der Usteristrasse in Zü-
rich beim Löwenplatz im total umge-
bauten Einkaufszentrum Migros City 
wiedereröffnet. Dieses Geschäft ist 
nun das zweite, das sich im neuen La-
denbaukonzept präsentiert. Im Som-
mer wurde bereits die Walder-Fläche in 
Zürich-Oerlikon umgebaut. Das neue 
Konzept ist Teil der strategischen Neu-
ausrichtung und wurde von Elisabeth 
Walder entwickelt und soll im Verlauf 
des kommenden Jahres in weiteren Fi-
lialen umgesetzt werden. «Bei der Ge-
staltung der Einrichtung wurde ein be-
sonderes Augenmerk auf die Präsentation der Ware gelegt. Auch das Ambiente ist durch eine 
geschmackvolle Einrichtung aufgewertet worden, wirkt edel und modern und macht das Einkaufen im 
Schuhhaus Walder zu einem ganz besonderen Erlebnis für unsere Kundschaft», freut sich Daniel Wal-
der, Geschäftsführer der Schuhhaus Walder AG, über das neue Ladenbaukonzept in der wiedereröff-
neten Filiale beim Zürcher Löwenplatz. Das neue Konzept erlaubt es noch stärker, einzelne Marken 
oder Schuhtypen zu inszenieren und Accessoires für ein Gesamtbild einzusetzen. 

Strellson erweitert 
E-Commerce
Ende Dezember 2014 hat 
Strellson seine E-Commerce-
Aktivitäten erweitert. Bisher 
wurden die Märkte Schweiz, 
Deutschland und Österreich 
über Online-Shops beliefert. 
Der Strategie folgend, in den 
defi nierten Kernmärkten durch 
den Ausbau an Wholesale- so-
wie eigenen Retail-Flächen zu 
wachsen, wurden nun auch 
Online-Shopping-Plattformen in 
Frankreich, Belgien, Luxem-
burg und den Niederlanden ge-
launcht. Neu ist das grösste 
Sortiment der Linien Strellson 
Premium und Strellson Sports-
wear unter www.strellson.com 
auch in diesen Ländern erhält-
lich. Shopping rund um die Uhr, 
lautet das Motto. 

Urban Outfi tters 
zum Siebten 
Das Gerber ist ein neues Ein-
kaufszentrum in Stuttgart, das 
auch die Heimat der insgesamt 
siebten Filiale von Urban Outfi t-
ters sein wird. Neben einer ex-
klusiven Auswahl an Damen- 
und Herrenmode präsentiert 
das neue Geschäft unter ande-
rem neue Labels wie Aner-
kjendt, Eleven Paris and Pippa 
Lynn. Auf rund 1350 Quadrat-
metern hat das Urban-Outfi t-
ters-Store-Design-Team eine für 
das in Philadelphia gegründete 
Label typische Industrial-Welt 
geschaffen. Neben Deutschland 
ist man auch in UK, Belgien, den 
Niederlanden und Skandinavien 
vertreten. Insgesamt führt Ur-
ban Outfi tters aktuell in Europa 
42 Läden. 

More & More wächst und wächst 
More & More bleibt auf Expansionskurs. Kürzlich sind zwei weite-
re Partnerfl ächen gestartet: Eine fi ndet sich im Einkaufszentrum 
Shopping City in Vösendorf bei Wien, eine weitere im Weserpark 
in Bremen. Allein drei Läden wurden in Hamburg realisiert. Auf 
125 Quadratmetern präsentiert More & More seine Kollektion im 
Heroldcenter Norderstedt. Ebenfalls kürzlich gestartet sind die Lä-
den im Alstertal-Einkaufszentrum sowie im Elbe-Einkaufszentrum. 
Alle drei Filialen werden von Handelspartnern geführt. Weitere 
Verkaufspunkte werden folgen. 

Falconeri startet 
mit erstem Shop
Die Calzedonia-Gruppe startet 
mit dem ersten Shop ihrer Mar-
ke Falconeri in Deutschland. 
Eine 152 Quadratmeter grosse 
Fläche in den Fünf Höfen in 
München ist das neue Zuhause 
des Labels, das hier nun seine 
Kollektionen präsentiert. 


