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Medienmitteilung

Schuhhaus Walder:
Neuver Markenauftritt setzt Zeichen fur die Zukunft

Brittisellen, 27. Mdrz 2015 - Die Schuhhaus Walder AG, die traditionsreiche Schweizer Fa-
milienunternehmung mit Fachgeschaften im Bereich Schuhe und Accessoires, lancierte Mitte
Mérz ihren neuen, von Leo Burnett Schweiz konzipierten Markenaufiritt mit Plakaten, Kunden-
magazinen, diversen POS-Massnahmen und Events. Der ebenfalls neve entwickelte Webauf-
tritt wird in den kommenden Monaten online sein. Die neue Markenpositionierung steht unter
dem Claim ,Freude, die bleibt. Walder Schuhe” und verkorpert Werte, fir die Walder Schuhe
schon seit Gber 140 Jahren steht: erstklassige Qualitét und Mode, personliche Beratung und
professionellen Service.

Per August 2014 hat die 6. Generation Walder das Zepter im Schuhhaus Walder Gbernom-
men. Die neue Geschaftsfihrung unter der Leitung von Daniel Walder setzt ein Zeichen fir
die Zukunft und beauftragte Leo Burnett Schweiz mit der Konzeption eines komplett neuen
Markenauftritts. ,Das tiefe Verstandnis der Marke Walder, die Markenpositionierung sowie
die frische, kreative Umsetzung haben uns iGberzeugt”, sagt Daniel Walder.

Never Claim ,Freude, die bleibt. Walder Schuhe”

Erstklassige Qualitat und Mode, personliche Beratung und ein professioneller Service — Werte,
fir die das Schuhhaus Walder schon seit Gber 140 Jahren steht und nun auch in der neuen
Markenpositionierung unter dem Claim ,Freude, die bleibt. Walder Schuhe” verkérpert wer-
den. So inszeniert Leo Burnett kurze, vergangliche Momente der Freude und stellt diesen Mo-
menten Freude gegeniber, die viel langer anhalt: Schuhe von Walder.

Walder Filialen in neuem, modernen Look

Der neue Markenauftritt ist aber nicht nur in der Werbung sichtbar: Die 29 Walder Filialen
bekommen einen komplett neuen, frischen und modernen Look. Die Umsetzung der neuen
Markenpositionierung am POS wurde in enger Zusammenarbeit mit dem Produktionsteam und
den technologischen Mdglichkeiten der Leo Burnett Factory gemacht. So konnte sehr effizient
eine zugleich attraktive wie auch effektive Lésung entwickelt werden, welche nun fortlaufend
in den Walder Filialen umgesetzt wird.

Damit ,Freude, die bleibt.” auch firmenintern gelebt wird, hat Daniel Walder mit seinen Mitar-
beitenden diverse Workshops durchgefihrt und sie mit einem eigens fir sie entwickelten Mit-
arbeitergeschenk inklusive Informationspacket vorab informiert. So sagt Daniel Walder: ,Die
neue Positionierung muss von allen gelebt werden und im téaglichen Kundenkontakt spirbar
zum Ausdruck kommen.”
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Bald auch neuer Webauftritt online

Die Kampagne lauft seit Mitte Marz mit Plakaten, Kundenmagazinen, diversen POS-Massnah-
men und Events. Der ebenfalls von Leo Burnett entwickelte und in enger Zusammenarbeit mit
der Update AG realisierte Webauftritt wird in den kommenden Monaten online sein.
Verantwortlich bei Walder Schuhe:

Daniel Walder (Geschaftsfihrer, Leiter Marketing & Verkauf), Suena Jager (Werbe- und Kom-
munikationsleiterin), Sabrina Wagner (Marketingassistentin).

Verantwortlich bei Leo Burnett:

Axel Eckstein (ECD), Patrik Suter/Mark Stahel (Text), Reto Clement/Daniele Barbiero (Art Di-
rection), Alba Rau (Grafik), Rolf Zimmermann (Strategie), Dominik Matzener (Beratung), Eras-
mo Palomba (Art Buying), Roger Weber (Fotografie), Daniel Strickler (Produktion), Martin
Ottinger (Bildbearbeitung), Hannes Kalin (DTP), Oliver Arnoczky, Tanja Sahli (Update AG)

Unterlagen zur Medienmitteilung

Bilder der neuen Kampagne sowie die Kundenmagazine stehen lhnen unter dem folgenden
Link zum Download zur Verfgung.

Dropboxlink

Fir weitere Auskinfte:

Schuhhaus Walder Medien:

Daniel Walder Pedro R. Mor
Geschdaftsfuhrer, Leiter Marketing & Verkauf P. R. Mor Consulting GmbH
Zirichstrasse 40 Asylstrasse 77

CH-8306 Brittisellen CH-8032 Zollikon

Tel. +41 44 805 50 00 Tel. +41 43 268 44 80
media@walder.ch walder@prmor.ch

www.walder.ch

Die Schuhhaus Walder AG ist eine traditionsreiche Schweizer Familienunternehmung in der 6. Generation, die
im Jahr 1874 als Schuhfabrik gegrindet wurde. In Brittisellen — die Gemeinde ist heute noch Hauptsitz des Unter-
nehmens — wurden fast 100 Jahre lang Schuhe hergestellt, bevor sich die Familie Walder ganz dem Detailhandel
verschrieb. Heute ist die Schuhhaus Walder AG ein Handelsunternehmen mit Fachgeschaften im Bereich Schuhe
und Accessoires. Neben den klassischen Walder- und Walder Junior-Geschaften ist die Schuhhaus Walder AG
auch Franchise-Partnerin der Weltkonzerne Geox und ECCO fir den Schweizer Markt. Das Unternehmen be-
schaftigt heute am Hauptsitz und in 46 Filialen Gber 400 Mitarbeitende, davon iber 50 Lernende.


https://www.dropbox.com/sh/nwcpz4y342t7zap/AAASBdbeTH6_sSE89_kEZXUVa?dl=0

